 Ministerul Educaţiei şi Tineretului al Republicii Moldova Universitatea Tehnică a Moldovei Catedra: Teorie Economică şi Marketing Facultatea Inginerie şi Management în Mecanică Teză de an Tema: “Concurenţa şi formele ei ” A elaborat: A verificat: Chişinău 2010 2 Cuprins 1 Introducere…………………………………………………………… 3 2 Mediul concurenţial normal……………………………………… … 5 3 Obiectivele concurenţei…………………………………………… … 6 4 Funcţiile concurenţei………………………………………………… 7 5 Tipologia concurenţei…………………………………………… … 8 6 Adaptarea preţurilor la cerinţele pieţei după tipul de concurenţă… 9 7 Concurenţa perfectă……………………………………………… … 11 8 Concurenţa imperfectă…………………………………………… … 12 9 Practicile anticoncurenţiale………………………………………… … 15 10 Concluzii……………………………………………………… …… 20 11 Bibliografie……………………………………… …………… … 21 3 1 Introducere Lumea contemporană este în căutare de soluţii de creştere a eficienţei alocării resurselor, de îmbunătăţire a calităţii, de sporire a gradului de satisfacţie a consumatorilor Asemenea cerinţe pot fi îndeplinite printr-o bună funcţionare a sistemului de preţuri, într-un mediu concurenţial normal În prezent, concurenţa este considerată ca fiind un factor de primă importanţă, prin care firmele sunt constrînse să devină eficiente, să ofere o gamă cît mai largă de produse şi servicii, la preţuri mai mici, facilitînd astfel bunăstarea consumatorilor şi alocarea optimă a resurselor în societate Concurenta nu are definiţie unanim acceptată, ea avînd semnificaţie în funcţie de context Privită ca un procedeu deschis de confruntare, prin care agenţii economici urmăresc să-şi îmbunătăţească situaţia, concurenţa este apreciată de mulţi economişti drept „calea cea mai bună de satisfacere a intereselor tuturor", respectiv de maximizare a gradului de satisfacere a nevoilor acestora Sub presiunea concurenţei, întreprinzătorii sunt determinaţi să reducă cheltuielile individuale de producţie, să extindă proporţiile capitalului, să introducă progresul tehnic în toate fazele activităţii (producţie, aprovizionare, desfacere,organizare), să investească în cercetarea ştiinţifică etc Privită din punct de vedere economic, concurenţa este întotdeauna legată de tranzacţii pe piaţă, de cerere si ofertă, şi de procesul schimbului Mai exact, se poate spune că există concurenţă economică dacă consumatorul poate alege între mai multe alternative şi poate astfel opta pentru cea mai convenabilă variantă pentru preferinţele sale Astfel, concurenţa este strîns legată de libertatea de a alege Totodată, concurenţa exprimă comportamentul specific interesat al tuturor subiecţilor de proprietate, care pentru a-şi atinge obiectivele intră în raporturi de cooperare şi confruntare cu ceilalţi Din această definiţie rezultă cîteva elemente definitorii pentru a înţelege conţinutul concurenţei: -concurenţa reprezintă o confruntare, dar şi o cooperare între diferiţi agenţi economici, în vederea obţinerii unor condiţii mai bune de producţie, de vînzare sau achiziţie a bunurilor de consum, de efectuare a operaţiunilor băneşti, valutare, financiare Ea reprezintă o întrecere pentru a obţine avantaje sau măcar pentru a reduce probabilitatea producerii riscurilor, în această competiţie fiecare acţionează din interes Astfel,cumpărătorii caută vînzătorii care oferă preţul cel mai mic, calitatea cea mai bună,condiţiile de livrare a bunurilor de consum cele mai favorabile La rîndul lor, vînzătorii se întrec între ei pentru a atrage cît mai mulţi cumpărători, cu forţă economică ridicată, stabili în achiziţie etc Din această competiţie, în mod normal, ies învingători cei mai buni; -concurenţa este considerată calea spre satisfacerea intereselor tuturor participanţilor la activitatea economică, deoarece asigură producătorilor obţinerea profiturilor dorite, iar consumatorilor satisfacerea corespunzătoare a nevoilor Denumită şi „mîna invizibilă", concurenţa funcţionează ca legitate a pieţei, deoarece toţi agenţii economici trebuie să se supună exigenţelor ei Altă definiţie ne spune că concurenţa este forma activă a liberei iniţiative, libera initiaţivă generată de propietatea privată, aceasta constituind la rîndul ei o trăsătură esentială a economiei de piată Ea reprezintă confruntarea deschisă, rivalitatea dintre agentii economici, vînzatori, 4 ofertanţi pentru a atrage de partea lor clientela Totodată, concurenţa exprimă comportamentul specific interesat a tuturor subiecţilor de propietate, comportament care se realizeaza în mod diferit în functie de mediul concurenţial şi particularităţile diferitelor pieţe Producătorii autonomi şi specializaţi vizează profitul, în timp ce consumatorii îsi manifestă opţiunile lor pentru bunurile şi serviciile oferite de producători, vizînd utilitatea lor Prin faptul că-i orientează pe agenţii economici spre producerea a ceea ce este dorit şi cerut de consumatori la costuri cît mai reduse în condiţiile date, concurenţa asigură producatorilor preţurile şi profiturile aşteptate, iar consumatorilor satisfacerea nevoilor: “Compeţia conduce la continua perfecţionare şi eficientizare a productiei Ea determină producătorul să elimine risipa si să scadă costurile astfel încît să vîndă la un preţ mai mic decît alţii Îi elimină pe cei ale căror costuri ramîn ridicate şi face astfel încît să concentreze producţia în mîinile celor ale căror costuri sînt mai mici ” (Clair Wilcox) Concurenta este unul dintre factorii importanţi ce actionează asupra agenţilor economici, astfel incît aceştia să-şi adapteze oferta la cerere Pe o piaţă liberă,concurenţa acţionează în strînsă legătură cu preţul Agenţii econimici producători pe o piată liberă urmăresc, prin intermediul concurenţei cu ceilalti producători maximizarea profitului, prin minimizarea preţului şi creşterea calităţii bunurilor produse Ficare agent economic care acţionează pe piaţa liberă este preocupat de activitatea firmei sale, astfel încît aceasta să fie cea mai competitivă dintre toate iar cîştigul net să fie cel mai bun Prin intermediul concurenţei, fiecare producător poate orienta producţia prin costurile de exploatare, urmărind permanent raportul dintre resurse şi cheltuieli Nici unul dintre producătorii aceluiaşi bun de pe o piata nu poate influenţa în mod izolat piaţa acelui bun Toţi producătorii influenţează piaţa, aflîndu-se în concurenţă Ei o influenţează prin practicarea de preţuri cît mai scăzute, putînd ajunge pînă la nivelul de supravieţuire Prin urmare, concurenţa între producatori exercită o presiune asupra scăderii preţurilor de vînzare şi, totodată, contribuie la lărgirea pieţei in ceea ce priveşte cantitatea cerută de consumatori 5 2 Mediul concurenţial normal Mecanismul economiei de piaţă functionează pe baza cererii şi ofertei, avînd ca ax central, preţul, care asigură autoreglarea echilibului pieţei Dar, pentru ca preţul să-şi poată îndeplini misiunea “supremă” de regulator al pieţei, formarea lui trebuie sa aibă loc în condiţiile mediului concurenţial normal Aceasta este definită prin cîteva coordonate: 1 existenţa mai multor producători şi, respectiv, cumpărători, condiţie care elimină posibilitatea existenţei monopolului sau monopsolului, şi altor forme ale poziţiei dominante pe piaţa unor bunuri sau servicii; 2 existenţa diversificării sortimentale ale unui bun omogen considerat, condiţie care dă posibilitatea multiplelor opţiuni posibile din partea potenţialilor operatori economici cu care producătorii sau distribuitorii intră în raporturi economice pe piaţă; 3 întreprinderile să se comporte ca entităţi raţionale, fiind preocupate fiecare la rîndul său, de alegerea celor mai bune variante în combinarea factorilor de producţie, în scopul atingerii obiectivului fundamental; 4 decizia pretului să apartină exclusiv agentilor economici, neexistînd imixtiuni din partea Guvernului în fixarea preţurilor ca nivel nominal; 5 raţionamentele de fundamentare a deciziei să fie definite de cerinţele dezvoltării durabile a întreprinderii, care implică obiective prezente şi viitoare ale întreprinderii interne şi externe în mediul concurenţial (de calitate a produselor, de protejare a mediului etc ); 6 rolul statului să se manifeste, în special, pentru reglarea comportamentelor operatorilor economici, în sensul legiferării disciplinei pe piaţă; 7 intervenţia statului în economie să se facă de regulă prin alte instrumente decît preţul, iar dacă este necesar, statul să opereze prin pîrghiile de elasticizare a preţurilor controlate De exemplu limitarea nivelului maxim al preţului lasă agenţilor economici libertatea de a putea stabili preţuri mai mici, în condiţiile permisive ale pieţei; 8 organizarea pieţelor de desfacere ale bunurilor şi serviciilor să aibă ca obiectiv îmbunătăţirea calităţii prestaţiilor către consumatori, fiind totodată bazată pe criterii de eficienţă şi comportamente loiale faţă de concurenţi; 9 manifestarea tendinţei de stabilizare a preţurilor, fenomen care demonstrează că există şi se manifestă cele doua laturi ale pieţei: oferta si cererea şi condiţia concurenţei, care permit echilibrarea lor prin intermediul preţului liber; 10 bunăstarea consumatorilor finali, asigurată de existenţa cantitativă, calitativă şi structurală (diversificare) a bunurilor pe piată, în concordanţă cu utilitatea recunoscută de către consumatori, ale căror preţuri pot fi absorbite de către veniturile acestora Toate coordonatele mediului concurenţial normal definite mai sus converg, în final, spre bunăstarea consumatorilor Aşadar, în economia de piaţă deschisă, vorbim de un pret de concurenţă, ca preţ de vînzare minim al pieţei Acţionînd asupra reducerii pieţei, concurenţa contribuie la lărgirea pieţei prin creşterea cantităţii cerute, devenind din ce în ce mai puternică atunci cînd preţurile sînt mai mici Concurenţa dusă la absurd poate deveni periculoasă pentru vînzatori şi 6 cumpărători, degenerînd în infracţiuni ca: alegerea preferenţială a clienţilor, atragerea unor intremediari pentru vînzare, reclamă falsă etc 3 Obiectivele concurenţei Concurenţa are loc atunci cînd există libertatea de a pătrunde pe o piaţă şi cînd, în acelaşi timp, pe acea piaţă există mai mulţi vînzători alternativ Concurenţa poate avea loc între firme mari sau firme mici, firmele rivale putînd intra în competiţie pe pieţe locale, regionale, naţionale sau chiar pe pieţe mondiale Cele mai importante obiective ale concurenţei sînt: 1 satisfacerea cererii consumatorilor; 2 promovarea inovaţiei; 3 alocarea eficientă a resurselor; 4 limitarea puterii economice şi astfel a celei politice; 5 justa distribuţie a veniturilor Piaţa este cea mai bună inovaţie în organizarea cererii şi ofertei, şi în întărirea şi stabilirea diferitelor preferinţe ale agenţilor economici – fără folosirea concurenţei Concurenţa constituie mijlocul necesar prevenirii şi/sau diminuării puterii ecomomice concentrate în mîinile statului şi ale persoanelor şi întreprinderilor private De aceea, concurenţa reprezintă un mijloc important pentru organizarea societăţii Astfel putem spune că principalele scopuri ale concurenţei sînt de fapt: - a produce: obiectiv tipic societăţilor socialiste, care se aflau într-o stare de deficit cronic al multor produse, în special din categoria celor de consum Motivul tipic pentru demiterea unui manager economic în socialism şi înlocuirea lui cu un altul – în esenţa, cu un competitor – era “neîndeplinirea planului de producţie”; - a vinde: obiectiv tipic societăţilor capitaliste, care creează o tendinţă permanentă către supraproducţie Prin efectele acestei stări de lucruri sînt crearea de false necesităţi de consum, înlocuirea parţială a criteriilor naturale – preţ şi calitate – cu criterii artificiale, cum ar fi publicitatea; - a consuma pe măsura posibilităţilor; o societate care avea la bază competitia pentru asigurarea unui consum determinat de cerinţele naturale ale fiinţei umane, ar depăşi şi deficitul cronic socialist şi criza de supraproducţie capitalistă Ea nu ar porni de la obiectivul producţiei cu orice preţ, nici de la obiectivul vînzării cu orice preţ, ci de la obiectivul satisfacerii nevoii de consum ale fiinţei umane care este neglijată în primele două abordări 7 4 Funcţiile concurenţei 1 Facilitează ajustarea autonomă a cererii şi ofertei în toate domeniile activităţii economice Concurenţa stimulează preocupările pentru creşterea, diversificarea, îmbunătăţirea calităţii ofertei de mărfuri, pentru adaptarea ei la dinamica cerinţelor cererii Pe pieţele dominate de ofertă (“piaţa cumpărătorilor”), strategia competiţională determină firmele să se particularizeze faţă de rivali Pe pieţele dominate de cerere (“piaţa vînzătorilor”), in relatiile cu clientii potenţiali, se urmăreşte specializarea într-un sector individualizat al cererii 2 Stimulează realitatea progresului ca atare, în acceptiunea sa generală, dar mai ales a progresului tehnico-economic Concurenta oferă firmelor un puternic motiv de a dezvolta produse performante şi de a descoperi metode de a produce cu un cost mai scăzut Nimeni nu poate cunoaşte cu precizie care vor fi noile dorinţe ale consumatorilor sau care tehnologie de fabricaţie va conduce la minimalizarea costurilor pe unitatea de produs Întreprinzătorii sînt liberi să introducă în fabricaţie un nou produs sau să folosească o tehnologie de fabricaţie mult mai promiţătoare decît cele utilizate pînă în prezent Însa, au nevoie de sprijinul investitorilor care doresc să le pună la dispoziţie fondurile necesare În economia de piaţă funcţionează libertatea de a alege atît a întreprinzătorilor, cît şi a celor care ar putea să îi susţină Noutatea ideilor puse în practică trebuie să înfrunte verificarea din partea “realităţii”, verificare impusă de consumatori în cazul în care consumatorii preţuiesc destul de mult noutatea pe care o aduce respectiva idee, noua afacere va prospera şi va avea succes În caz contrar, va fi sortită eşecului 3 Împiedica realizarea profitului de monopol de către agenţi economici, statornicind o repartizare a profiturilor proporţional cu contribuţia efectivă a agenţilor economici în procesul de producţie şi distribuţie a mărfurilor Spre deosebire de alte sisteme economice,economia de piaţă nu mandatează şi nu limitează tipurile de firme cărora li se permite să intre în competiţie Este permisă orice formă legală de organizare a activităţii economice,condiţia reuşitei pentru orice firmă fiind eficientă în raport cu costurile 4 Concurenţa contribuie din plin la reducerea preturilor de vînzare în conditiile economiei de piaţă, raporturile ce se stabilesc între cantitatea vîndută şi preţurile de desfacere practicate relevă faptul că profitul mai mare rezultă din creşterea desfacerilor şi mai puţin din preţurile mari stabilite Un preţ rezonabil atrage o masă mare de clienţi,ajungîndu- se astfel la un volum mai mare al desfacerii Acesta va conduce la un profit egal cu cel ce s-ar fi putut obţine prin eventualitatea creşterii preţurilor Preţul mic, redus, accesibil celor mulţi, sporeşte cererea,creează condiţiile producţiei de serie mare 5 Concurenţa are un rol direct asupra psihologiei agenţilor economici,alimentînd optimismul acestora,stimulndu-le creativitatea,facînd ca ei să se preocupe în permanenţă de eficienţă,de maximizarea profitului şi, implicit, de satisfacerea în condiţii bune a nevoilor de consum 8 5 Tipologia concurenţei Luînd în considerare factorii prezentaţi mai sus şi ţinînd cont de variantele de combinare a lor,teoria economică a concurenţei a concluzionat că există următoarele tipuri de concurenţă între producători (vînzători): • concurenţa perfectă; • concurenţa imperfectă,cu formele: -monopolul; -oligopolul; -concurenţa monopolistică; Concurenţa perfectă se caracterizează prin existenţa unui număr mare atît în rîndul ofertanţilor,cît şi în cel al solicitanţilor Dacă există un număr mare de solicitanţi şi un singur ofertant,se poate vorbi de monopol;vom spune că există oligopol în cazul in care există un număr mic de vînzători;dacă avem un număr restrîns de cumpărători se va vorbi de oligopson, în timp ce dacă există un singur cumpărător,este vorba de monopson Monopolul bilateral apare atunci cînd există unicitate,în acelaşi timp,în domeniul ofertei şi al cererii În sfîrşit,monopolul se va numi restrîns în cazul în care,pentru un singur ofertant va exista un număr mic de solicitanţi şi vom avea un monopson restrîns în cazul simetric în tabelul de mai jos sînt prezentate aceste tipuri de concurenţă cu principalele lor caracteristici: Caracteristicile tipurilor de concurenţă Concurenţa imperfectă Caracteristici Concurenţa perfectă Concurenţa monopolistică Oligopol Monopol Număr firme Mare Mare Mic Una singură Posibilitatea Inexistenţa Limitată Redusă Considerabilă stabilirii preţului Bariere Există Sisteme concurenţiale pe Inexistente Inexistente anumite complete de piaţă bariere bariere Se mai poate vorbi de concurenţa directă şi concurenţa indirectă 9 Atunci cînd agenţii economici aflaţi în competiţie se adresează aceleiaşi nevoi,cu produse similare sau identice,sîntem în faţa unei concurenţe directe(ex:nevoia de petrecere a timpului liber poate cauza relaţii de concurenţă directă între agenţii economici care prestează servicii de sport şi cei ce prestează servicii de cinema) Concurenţa indirectă poate apărea atunci cînd firmele, agenţii economici se adresează prin oferirea de bunuri diferite aceloraşi nevoi sau unor nevoi diferite(ex:o firmă de turism se află în concurenţă indirectă cu una profilată pe vînzarea de bunuri de folosinţă îndelungată,o parte dintre cumpărători fiind obilgat,din cauza veniturilor insuficiente,să opteze între cumpărarea unui astfel de bun sau efectuarea unei călătorii) Din punctul de vedere al dreptului comercial,concurenţa poate avea următoarele forme: -concurenţa loială(corectă)-admisă prin reglementări -concurenţa neloială(incorectă)-reprimată prin reglementări; aceasta constă în folosirea unor mijloace incorecte ca: acordarea unor stimulenţe deosebite agenţilor economici avînd ca scop acapărarea pieţei şi consolidarea unei poziţii net avantajoase pe piaţă O altă clasificare ar avea în vedere concurenţa deschisă şi concurenţa închisă Concurenţa deschisă este acea concurenţă care se desfăşoară în mod direct cu mediul, şi doar indirect cu competitorii Dintre toţi competitorii plasaţi iîn acelaşi mediu cîştigă acela care obţine o mai bună performanţă raportat la un parametru sau complex de parametri oarecare, în condiţiile în care acţiunile fiecărui concurent nu influenţează (nu jenează sau favorizează) acţiunile altui concurent O concurenţă închisă e, dimpotrivă, aceea în care fiecare competitor e angajat direct împotriva celorlalti, în care un cîştig al unuia reprezintă automat o pierdere a altuia sau a altora Printr-o analogie sportivă,un model de competitie deschisă este o cursă de alergări, iar un model de competiţie inchisa-un meci de box 6 Adaptarea preţurilor la cerinţele pieţei după tipul de concurenţă Comportamentul agenţilor economici implicaţi in procesul formării preturilor diferă în ceea ce priveşte strategia de adaptare la cerinţele concrete ale pieţei, în principal ,cu cantitatea, cu un cuplu preţ-calitate sau cu produse diferenţiate, de marcă, cu folosirea reclamei Un aspect deosebit, în acest sens,îl prezintă discriminarea prin preţuri Discriminarea prin preţuri presupune capacitatea vînzătorului de a face distincţie între diversele categorii de consumatori sub raportul capacităţii lor de plată şi al atracţiei faţă de produs O modalitate frecventă de discriminare este cea între pieţe care prezintă caracteristici diferite şi pe care se practică preţuri de monopol diferite Un caz particular este discriminarea între piaţă internă şi cea externă Un producător poate fi unicul vînzător pe o piaţă internă cu tarife protejate,şi poate în acelaşi timp sa vîndă pe o piaţa externă concurenţială, în calitate de “price taker” Ca urmare, ar cere un preţ mai mare la vînzările de pe piaţa internă decît la cele de pe piaţa externă În concluzie: 10 - posibilitatea de a cere preţuri multiple conferă vînzătorului oportunitatea de a capta o parte din surplusul consumatorului; -discriminarea prin preţ este posibilă daca vînzătorul poate fie sa distingă între cumpărători pe criteriul posibilităţii şi dorinţei de a cumpăra un anumit produs,fie să separe cumpărătorii în clase (pieţe) cu caracteristici diferite În tabelul următor este prezentată o matrice a situaţiilor posibile, în condiţiile diferitelor tipuri de piaţă concurenţială şi efectele strategiilor aplicate Diversivitatea strategiilor de preţ ale întreprinderilor în cadrul concurenţei Tipul de piaţă Concurenţa Monopol Oligopol Monopolistică Concurenţă perfectă Un singur Cîţiva vînzători Mulţi vînzători Mulţi vînzători de Strategia vînzător care sensibili fiecare la de produse produse identice disponibilă stabileşte preţul preţul celorlalţi diferenţiabile (nediferenţiabile) unui produs unic O anumită Nu există concurenţă, O anumită Aproape lipseşte, Concurenţa concurenţă, preţ al liderului concurenţă piaţa stabileşte prin preţ singurul vînzător sau preţuri prin gama de preţul stabileşte preţul apropiate ale preţuri concurenţilor Anumită Diferenţiere Nu există, Variabilă, diferenţiere Nu există, între nefiind alte în funcţie de faţă de produsele sînt produse produse ramură produsele identice concurenţei Într-o anumită Mare, Redusă, Redusă, masură obiectul este obiectul este Extinderea cu scopul Scopul este diferenţierea informarea reclamei creşterii pentru informarea şi produselor faţă clienţilor că clasa de produs eliminarea de cele ale produsele sînt concurenţei concurenţei disponibile preţurilor 11 7 Concurenţa perfectă Consideraţii generale Structura unei piețe determină caracterul competiției pe acea piață O piață pe care acționează mulți ofertanți mici, de putere aproximativ egală, este o piață în care nici unul din ofertanți nu-şi poate impune interesele şi în primul rînd prețul O piață dominată de puţini giganți economici e una în care comportamentul unuia dintre aceștia poate influenţa prețul sau condițiile de vînzare Cu cît o firmă individuală are mai puţină putere de a influenţa piața pe care vinde, cu atît mai competitiva este acea piață De exemplu,piața grîului produs de micii fermieri este o piață puternic competitiva, practic perfect competitiva-întrucît nici un fermier nu poate vinde peste prețul de echilibru al grîului- nimeni nu-i va cumpăra marfa, avînd largi posibilităţi de a cumpăra din altă parte Fermierul se situează în poziţia de ”price taker”- cel care preia prețul:din punctul lui de vedere, prețul mărfii sale e un dat extern, pe care nu-l poate influenţa Dimpotrivă,piețele teritoriale de produse petroliere sînt dominate de două-trei mari companii,care au o anumită marja de manevră în a-şi stabili condițiile de vînzare,inclusiv prețul Această situație definește o piață oligopolară (etimologic: cu puţini poli) poziție intermediară între concurenţa liberă (cu nenumărați poli) şi polul unic (sau monopolul) Se observă din aceste exemple că micii competitori de pe o piață perfectă au o atitudine pasivă - îşi oferă marfa la prețul pieței şi speră ca ea le va fi cumpărata – în timp ce marii competitori de pe o piață oligopolară sînt îndemnați către o atitudine concurențială activă Cele patru structuri teoretice de piață – concurenţa perfectă, monopolul, concurenţa monopolistică şi oligopolul – sînt structuri idealizate necesare pentru a înțelege fenomenele economice specifice fiecăreia dintre ele Structurile reale se apropie cu aproximație mai bună sau mai puțin bună de una sau alta dintre aceste structuri idealizate Piața concurențială perfectă se bazează pe următoarele ipoteze: 1 Toate firmele dintr-o industrie vînd un produs identic sau, altfel zis, oferta e omogena 2 Clienții cunosc natura produsului vîndut şi preţurile cerute de fiecare firmă 3 Nivelul producției optime ale unei firme este mic faţă de producția totală a ramurii, altfel zis, nu există firme dominante 4 Firma este ”price taker”, ea decide cantitatea vîndută în funcție de prețul pieței,pe care nu-l poate influenţa 5 Ramura economică este liberă la intrare şi la ieșire, adică nu exista bariere în calea intrării unor noi firme ori ieșirii de pe piață a celor existente 12 8 Concurenţa imperfectă Marea majoritate a activității economice nu se desfășoară însă nici în condiții de concurenţă perfectă, nici în condițiile lipsei totale a concurenţei între producători, adică a monopolului Cele mai multe firme acționează pe niște structuri intermediare pe piață; ele se află in concurenţă activă unele cu altele Aceste structuri intermediare de piață sînt caracterizate printr-un număr de firme mai mare sau cel puţin egal cu doi, dar suficient de mic ca aceste firme să nu funcționeze ca “price takers” O astfel de situație poartă numele de concurenţă imperfectă Distingem două cazuri de concurenţă imperfectă: - concurenţa monopolistică, asemănătoare cu concurenţa perfectă, cu diferența majoră că firmele nu mai vînd, de aceasta dată, un produs omogen; oligopolul, mai apropiat de situația de monopol prin aceea că numărul de firme e foarte redus, iar dimensiunea acestora mare Modelele de comportament economic pentru concurenţa imperfectă au următoarele caracteristici: 1 Firmele îşi selectează produsele Poate cel mai bun exemplu este cel al industriei de software: firma nu poate intra pe piață oferind programe identice cu cele deja aflate în producție, ce va trebui să decidă caracteristicile programelor pe care dorește să le ofere Pe o piață cu concurenţa imperfectă, firmele vînd produsele diferențiate adică un grup de produse destul de asemănătoare pentru a fi considerate variante ale unui produs generic, dar destul de diferite pentru a putea fi vîndute la preţuri distincte Majoritatea firmelor din structurile pieței imperfect competitive vînd produse diferențiate Firma decide ea însăși asupra caracteristicilor produsului 2 Firmele îşi aleg preţurile Aceasta este o consecință a faptului că produsele firmelor nu se pot substitui perfect unul altuia, de aceea într-o anumită plajă de preţuri specifice produsului generic (săpun, lame de ras, televizoare etc ), o firma îşi poate stabili un preț pentru un produs diferențiat Din “price taker”, firma devine astfel “price maker”, adică practica preţuri administrate: prețul este fixat printr-o decizie conștientă a firmei, decizie care este influențată de forțele pieței, dar nu determinată univoc de acestea În cadrul structurilor de piață, altele decît concurenţa perfectă, firmele îşi fixează preţurile şi lasă apoi cererea să determine vânzările Modificările condițiilor de piață sînt semnalate firmei prin schimbarea cantităţii pe care o firmă o va vinde la prețul ei curent administrat 3 Preţurile sînt relativ stabile pe termen scurt Tendința de stabilitate este dată şi de complexitatea indusă de diferențiere (o firmă poate avea mii de produse distincte pe listele de preţuri, ceea ce implică costuri ale schimbării de preț, precum şi dereglarea raporturilor cu clienții ori cu detailiștii în cazul modificărilor de preț prea dese); ca şi în cazul caracteristicilor produsului ori a prețului, frecvenţa şi momentul schimbării prețului sînt decizii conștiente ale firmei Piaţa de monopol presupune existenţa unui singur producător (vînzător) ce produce şi ţine la control oferta unor valori de producţie sau de consum O întreprindere e considerată în situaţie de monopol atunci, cînd este singura producătoare a unui bun, nefiind concurată de alţi producători interni sau externi Dacă pe piaţa unui bun sau serviciu omogen există un număr mare de producători, puşi în faţa unui singur cumpărător, care fixează volumul de producţie şi 13 preţul de cumpărare, atunci apare situaţia de piaţă de monopson, iar dacă un singur producător intră în relaţii de schimb cu un singur cumpărător, atunci apare situaţia de piaţă de monopol bilateral Monopolul apare în urma intensificării concurenţei imperfecte, concentrării şi centralizării capitalului Monopolul se manifestă în următoarele forme: monopoluri naturale (deţinerea sau controlul unor resurse cu calităţi deosebite); monopolul asupra mărcii comerciale; monopolul tehnologic (generat de proprietatea asupra patentului noului produs); monopolul reducerii costurilor de producţie (firmele concurente nu pot rezista la costuri de producţie marginale); monopolul instituţional, generat de funcţionarea unor firme supuse controlului de stat (apă, gaze, energie electric etc ) Piaţa de monopol are următoarele trăsături:  existenţa unui vînzător la nivel de ramură În realitate rolul de monopol îl poate juca proprietarul unor izvoare de apă minerală, a unei fabrici de material de construcţie specific, a unui lot de vii unicale etc ;  în piaţa de monopol lipsesc substituenţi adecvaţi De ex , firma –monopol de dobîndire şi prelucrare a diamantelor practic nu are alternative;  în piaţa de monopol are loc fixarea preţului de către firmă, care, de regulă, acoperă costurile de producţie şi aduce un profit respectiv Preţurile stabilite de firmă constituie preţuri de monopol Preţurile de monopol pot fi în unele cazuri mai joase de preţul de echilibru al pieţei, deoarece firma obţine profituri ridicate în urma realizării unui volum mai mare de mărfuri;  în condiţiile pieţei de monopol firma are posibilitate de a alege atît preţul, cît şi cantitatea de bunuri ce urmează a fi produse şi vîndute;  piaţa de monopol, de regulă, blochează intrarea în ramura respectivă a altor firme De ex , monopolul natural de asigurare a consumatorilor cu apă, gaze, energie electrică va bloca intrarea altor firme în acest domeniu de activitate Piaţa cu concurenţă monopolistică reflectă acea situaţie de pe piaţă, vînzătorii şi cumpărătorii pot influenţa raportul dintre cerere şi ofertă, nivelurile de preţuri în intenţia de a obţine profituri mari şi stabile Concurenţa monopolistică reprezintă un segment important al concurenţei imperfecte şi se defineşte prin existenţa concomitentă a diferenţierii produselor şi a unui număr mare de vînzători Piaţa de concurenţă monopolistică are următoarele trăsături:  pe piaţa cu concurenţă monopolistică există mai mulţi producători, produsele cărora sînt similare, dar neomogene, fapt ce-i permite furnizorului să influenţeze preţul, preferinţele consumătorului şi cantitatea produsă De ex , în industria de confecţii a S U A există 32 de firme, care coasă costume şi paltoane pentru bărbaţi Între aceste firme are loc o luptă de concurenţă monopolistică; 14  piaţa cu concurenţă monopolistic se caracterizează prin deferenţierea produselor în dependenţă de calitatea mărfurilor şi forma de deservire (prin utilitate, prin performanţele tehnico-economice, design etc );  intrarea noilor firme în piaţă cu concurenţă monopolistică este relativ uşoară, deoarece în ramură activează mai multe firme, fapt ce face imposibilă subordonarea lor reciprocă;  efectuarea unui control limitat asupra preţurilor Consumatorii preferă să procure mărfuri şi servicii de la anumiţi vînzători, chiar dacă preţurile sînt relative majorate;  concurenţa monopolistică se desfăşoară în temei în afara preţurilor (în dependenţă de nivelul costurilor de producţie, reclamei, calitatea mărfurilor, semnele de firmă etc ) Firma monopolistă poate exercita o putere de monopol datorită dreptului conferit de marca de fabricaţie Maximizarea profitului pe piaţa cu concurenţă monopolistică se obţine la acel volum al producţiei la care costul marginal este egal cu venitul marginal Analiza concurenţei monopoliste evidenţiază că în condiţiile actuale se extinde tot mai mult concurenţa prin produse, care asigură consumatorului cel mai înalt grad de satisfacţie Piaţa cu concurenţă de oligopol reprezintă o formă de concurenţă imperfectă, care , de regulă, cuprinde o ramură sau domeniu de activitate O ramură se caracterizează prin concurenţă de oligopol dacă un număr mic de producători domină producţia şi vînzarea unui produs Oligopolistă poate fi considerată orice firmă produsele căreia sînt omogene, iar unităţile economice sînt de dimensiuni mari (industria metalelor feroase, aluminiul etc ) sau care produce bunuri diferenţiate, dar care domină împreună ramura respectivă (de ex , firmele mari din ramura de producţie a automobilelor) Piaţa cu concurenţă de oligopol are următoarele trăsături:  piaţa cu concurenţă de oligopol cuprinde un număr limitat de producători (3-7 firme), care deţin o parte important din piaţa de desfacere respectivă;  pătrunderea pe o piaţă de oligopol este, dacă nu imposibilă, cel puţin dificilă Ologopolul se protejează prin diferite bariere şi restricţii;  în piaţa cu concurenţă de oligopol există controlul general al preţurilor, interdependenţa şi incertitudinea În condiţiile de oligopol fiecare producător poate fixa volumul de produse şi volumul de vînzări, însă preţul de realizare şi profitul fiecăruia depinde de deciziile celorlalţi producători Oligopolurile pot fi grupate în: oligopoluri concentrate şi oligopoluri antagoniste Oligopolurile concentrate sînt întemeiate pe acorduri secrete şi se manifestă în formă da cartel (acorduri între producătorii de produse omogene referitor la nivelul de preţuri şi la divizarea pieţelor de desfacere) Oligopolurile antagoniste se află într-o concurenţă continuă atît prin jocul de preţuri, cît şi prin schimbări de caracteristici ale produsului Metodele de concurenţă antagonist sînt diverse: majorarea volumului de vînzări, lansarea produselor noi prin publicitate 15 (reclamă), demonstrarea calităţii produselor realizate, vînzarea produselor în rate pe termen lung, spionajul economic, şantajul, acte de diversiune, corupţie etc În ţările cu economie de piaţă are loc reglementarea funcţionării pieţei prin promovarea unor acţiuni de menţinere, restaurare sau consolidare a mediului economic-legislativ necesar desfăşurării normale a concurenţei Aceste reglementări cuprind două direcţii: prima – reglementarea juridică a tranzacţiilor comerciale şi a concurenţei în scopul controlului şi limitării tendinţelor monopoliste; a doua – supravegherea respectării măsurilor luate de legislative privind desfăşurarea concurenţei şi limitarea activităţii monopoliste 9 Practicile anticoncurenţiale Practicile anticoncurenţiale sunt constituite, în principal, din: înţelegeri între agenţii economici sau asociaţii ale acestora, care au ca obiect sau pot avea ca efect restrîngerea,împiedicarea sau denaturarea concurenţei; folosirea în mod abuziv a unei poziţii dominante 1 Înţelegeri, decizii şi practici concertate Legislaţiile privind concurenţa interzic orice înţelegeri exprese sau tacite între agenţii economici, orice decizii de asociere sau practici concertate între aceştia, care pot avea ca efect restrîngerea, împiedicarea sau denaturarea concurenţei pe o anumită piaţă Astfel, sunt vizate în speciale cele care urmăresc: -fixarea concertată, în mod direct sau indirect, a preţurilor de vînzare sau cumpărare, a tarifelor, adaosurilor, precum şi a oricăror altor condiţii comerciale inechitabile; - limitarea sau controlul producţiei, distribuţiei, dezvoltării tehnologice sau investiţiilor; - împărţirea pieţelor de desfacere sau a surselor de aprovizionare, pe criteriul teritorial, al volumului de vînzări şi achiziţii sau pe alte criterii; - aplicarea unor condiţii inegale la prestaţii echivalente pentru unii parteneri comerciali, provocîndu-le un dezavantaj în poziţia concurenţială; - participarea, în mod concertat, cu oferte trucate la licitaţii sau la orice forme de concurs de oferte; - eliminarea de pe piaţă a altor concurenţi, limitarea sau împiedicarea accesului pe piaţă şi a libertăţii exercitării concurenţei de către alţi agenţi economici Categoriile de practici anticoncurenţiale, denumite generic „înţelegeri" sunt clasificate astfel: a)din punct de vedere al structurii juridice ele pot fi: - înţelegeri structurate juridic (acorduri exprese sau tacite încheiate între agenţii economici sau asociaţiile acestora) - înţelegeri nestructurate juridic (practicile concertate, care constau în decizia 16 agenţilor economici de a se adapta, mai mult sau mai puţin spontan, la o anumită linie de acţiune Această acţiune devine o linie de conduită, unanim acceptată pe piaţa respectivă,fără a fi nevoie de existenţa unui acord explicit în acest sens b)din punct de vedere al circuitului economic, înţelegerile se pot clasifica în: -acorduri orizontale; acestea privesc agenţii economici situaţi la acelaşi nivel al proceselor economice (ex: acorduri de cercetare-dezvoltare, de specializare, decomercializare, de mediu etc ) Pentru încadrarea lor ca neconcurenţiale este necesar ca ele să afecteze concurenţa pe întreaga piaţă, în asemenea măsură încât să existe premisele unor efecte negative asupra acesteia din punct de vedere al preţurilor, producţiei, inovaţiei,diversităţii sau calităţii bunurilor /serviciilor care alcătuiesc respectiva piaţă -acorduri verticale, care privesc agenţii economici situaţi la niveluri diferite ale lanţului producţie - distribuţie (ex: acorduri de distribuţie exclusivă, prin care furnizorul convine să vîndă produsele sale unui singur distribuitor, în scopul revînzării într-un anumit teritoriu; acorduri de cumpărare exclusivă, bazate pe obligaţia cumpărătorului dea-şi achiziţiona toate produsele necesare de la un singur furnizor; franciza – acord care se referă la licenţierea drepturilor de proprietate intelectuală legate de mărci de comerţ,însemne comerciale, în scopul distribuţiei produselor sau serviciilor etc ) Acordurile pe verticală sunt interzise în cazul în care pot avea ca efect influenţarea în mod negativ a concurenţei, în sensul denaturării, restrângerii acesteia pe anumite pieţe (denumite şi restrângeri verticale) Pe de altă parte, sunt permise acele înţelegeri care conferă avantaje economice suficiente pentru a compensa efectele lor anticoncurenţiale c)în funcţie de procedeele folosite, înţelegerile se pot grupa în: - înţelegeri care urmăresc reducerea numărului concurenţilor pe piaţa respectivă; -înţelegeri care urmăresc restrângerea libertăţii de acţiune a concurenţilor de pe o anumită piaţă c1)Înţelegeri care urmăresc reducerea numărului concurenţilor Prin reducerea numărului concurenţilor pe piaţă se poate ajunge mai uşor la constituirea de concentrări economice sau la deţinerea unei poziţii dominante care poate fi folosită în mod abuziv Există următoarele tipuri de astfel de înţelegeri: - Restrângerea accesului la o anumită profesiune; aceasta se poate realiza prin reglementări profesionale şi prin utilizarea unor clauze de nonconcurenţă Reglementările profesionale privesc condiţiile de acces la exercitarea unei activităţi şi pot ascunde uneori,sub masca apărării interesului general, o intenţie de limitare a numărului concurenţilor pe o anumită piaţă (ex: condiţii de vârstă) Cuprinderea în unele contracte a unor clauze de nonconcurenţă, care urmează să se pună în aplicare pe o anumită piaţă, pot conduce la o atingere a concurenţei, dincolo de declaraţiile şi argumentele iniţiatorilor - Limitarea accesului pe o anumită piaţă a unor produse sau servicii; care se poate realiza printr-o gamă diversificată de procedee, cum ar fi: • agentului economic care desface o anumită marcă de produse i se impune interdicţia de a vinde şi alte mărci sub care apare produsul respectiv Acordurile de distribuţie exclusivă sunt admise doar dacă îndeplinesc anumite condiţii expres prevăzute de lege; • segmentarea artificială a pieţei unui produs sau serviciu prin distribuirea acestuia prin canale de distribuţie diferite şi sub mărci distincte; 17 • realizarea unor înţelegeri vizând limitarea sau chiar suprimarea accesului unor produse din import pe piaţa respectivă Aceste înţelegeri pot prejudicia consumatorul de posibilitatea de a procura bunuri la un preţ inferior celui practicat de producătorii naţionali sau de a procura un produs cu un nivel calitativ mai ridicat De asemenea, se poate reduce interesul agenţilor economici naţionali pentru creşterea competitivităţii economice; • instituirea unor obstacole la intrarea pe piaţă, prin colaborarea preferenţială cu anumiţi agenţi economici prestatori de anumite servicii (bancare, de asigurări) - Obstacole în calea introducerii progresului tehnic şi în calea inovării; cum sunt interzicerea anumitor procedee tehnologice, asimilării unor rezultate ale cercetării ştiinţifice ce ar fi permis realizarea produselor în condiţii mai avantajoase - Înţelegerile privind împărţirea pieţei; împărţirea pieţelor poate fi analizată sub aspect geografic, sub aspectul clientelei şi al producţiei 1 Delimitarea de zone geografice între agenţii economici dintr-o anumită ramură sau domeniu de activitate se poate realiza printr-o serie de procedee, cum ar fi: - producţia fiecărui agent economic, parte a înţelegerii respective, se organizează pe baza unui plan geografic,revenindu-i o anumită arie de desfacere cu titlu exclusiv sau un anumit procent al livrărilor spre o anumită zonă; - practicarea unor clauze de nonconcurenţă care maschează o repartizare teritorială a pieţei respective 2 Împărţirea clientelei se poate realiza prin înţelegeri conform cărora părţile se angajează ca fiecare să-şi cultive propria clientelă, fără a căuta să influenţeze clientela celorlalţi Reuşita unui astfel de acord este asigurată prin practicarea unui schimb de informaţii asupra vînzărilor, în acest fel se pot lua măsuri pentru a asigura compatibilitatea propriului comportament cu angajamentele asumate 3 Stabilirea unor cote de producţie sau de vânzare conduce la împărţirea pieţei şi se realizează prin acorduri între agenţii economici, fiecăruia revenindu-i un anumit procent din piaţa sau din cifra de afaceri globală a unui anumit domeniu de activitate Depăşirea cotei de producţie sau de livrări stabilite atrage după sine sancţionarea agentului economic respectiv Pe de altă parte, producerea sau vânzarea de cantităţi inferioare celor atribuite poate genera acordarea de indemnizaţii cu rol de compensare - Înţelegerile privind organizarea unui boicot faţă de anumiţi concurenţi Boicotul sau punerea la index reprezintă o ameninţare dintre cele mai grave la adresa concurenţei, constând în refuzul, fără motive legitime, de a vinde unui client anume sau de a se aproviziona de la un anumit furnizor Refuzul colectiv de a cumpăra nu constituie un boicot în cazul în care fiecare client poate demonstra că există un interes legitim pentru care nu s-a aprovizionat de la furnizorul respectiv Boicotul nu este numai un mijloc de a reduce numărul concurenţilor, ci poate conduce şi la restrângerea libertăţii de acţiune a acestora c2) Înţelegeri care conduc la restrângerea libertăţii de acţiune a concurenţilor Restrîngerea libertăţii de acţiune a concurenţilor se poate realiza prin mai multe mijloace, care pot fi grupate astfel: - Obstacole în calea dreptului fiecărui agent economic de a-şi fixa în mod liber preţurile sau adaosurile comerciale, îngrădirea libertăţii de a fixa preţul sau adaosul comercial se poate exercita fie prin îngheţarea preţurilor, fie prin alinierea acestora Îngheţarea preţurilor urmăreşte menţinerea acestora la nivelul actual, cu scopul de a 18 împiedica scăderea lor Pentru a realiza acest obiectiv, agenţii economici pot recurge la următoarele procedee: - înţelegeri asupra unui nivel minim de preţ (în cadrul unor simpozioane, conferinţe pe diferite teme); - fixarea de adaosuri comerciale excesive, bazate pe luarea în calcul a unui volum nejustificat de cheltuieli; - menţinerea preţurilor la un nivel scăzut, în mod artificial, cu scopul eliminării concurenţei Alinierea preţurilor este rezultatul unei atitudini de liberate sau al unui acord tacit între agenţii economici şi se realizează prin procedee diverse, cum ar fi: -utilizarea de bareme profesionale stabilite de un organism cu caracter profesional şi difuzate aderenţilor, în acest mod se creează situaţii avantajoase pentru întreprinderile mai performante şi, în acelaşi timp, se asigură supravieţuirea întreprinderilor marginale (care au profit zero) Utilizarea baremelor profesionale duce la manifestarea unei rupturi între nivelul preţurilor şi costurile reale; preţurile capătă un caracter artificial şi nu mai sunt expresia costurilor reale înregistrate de fiecare agent economic; -difuzarea de către organizaţii profesionale a unor metodologii de calcul a costurilor Acest procedeu este considerat o formă deghizată a baremelor de preţuri de vînzare, deoarece determină agenţii economici să se îndepărteze, în stabilirea preţurilor, de la costurile efective înregistrate de fiecare; - schimbul de informaţii asupra preţului este nociv cînd are ca obiect Comunicarea creşterii de preţuri care a intervenit sau care urmează să intervină Această practică reprezintă un înlocuitor al unei înţelegeri de preţ - Obstacole în calea dreptului fiecărui agent economic de a acorda remize Limitarea remizelor este incriminată deoarece poate conduce la stabilirea unui preţ minim artificial, ceea ce constituie un atac la adresa concurenţei Un exemplu îl reprezintă acordarea de remize „cartelizate”, care constau în aceea că fiecărui client i se acordă de către un furnizor, membru al unei înţelegeri, aceeaşi cotă de reducere (rabat), calculată de o manieră globală la nivelul înţelegerii respective Prin această procedură, fiecare furnizor îşi păstrează clientela şi, în acelaşi timp, se protejează împotriva eventualilor concurenţi O modalitate de uniformizare a remizelor o constituie calcularea acestora pentru fiecare client, pe baza cantităţilor produse de toţi participanţii la înţelegere - Stabilirea unor condiţii comerciale comune obligatorii Acordurile care au ca obiect determinarea condiţiilor comerciale comune sunt considerate un indiciu complementar al unei înţelegeri vizînd preţurile Condiţiile comerciale stabilite în vederea restrîngerii libertăţii concurenţilor vizează perioada de garanţie; facilităţi privind termenul de plată; servicii oferite (în perioada de garanţie sau în perioada post - garanţie); facilităţi privind modalităţile de plată etc - Restrângerea libertăţii de acţiune pe linia conducerii propriei întreprinderi, care poate să se manifeste prin intermediul unor contracte de concesiune exclusivă sau a unor contracte de distribuţie selectivă în care nu se aplică aceleaşi condiţii de vânzare tuturor distribuitorilor 2 Folosirea în mod abuziv a poziţiei dominante 19 Această practică reprezintă o altă formă de manifestare a practicilor anticoncurenţiale, alături de înţelegeri, decizii şi practici concertate Aproape toate legile concurenţei au unele prevederi referitoare la abuzul de poziţie dominantă În ţările cu economie de piaţă dezvoltată, prevederile legislative în ceea ce priveşte abuzul de poziţie dominantă nu au fost atît de larg utilizate precum prevederile ce reglementează fuzionările şi comportamentul de cartel Explicaţia constă în faptul că, într-o economie dezvoltată, pieţele sunt mai mari, firmele mai numeroase, iar intrarea pe piaţă este relativ uşoară În ţările cu economie în tranziţie problemele de abuz de poziţie dominantă apar mai des Pe aceste pieţe planificarea centralizată a lăsat ca moştenire pieţe concertate şi firme dominante, iar intrarea de noi firme poate întîrzia din lipsa unor pieţe de capital dezvoltate,a unei reţele de distribuţie şi a unei forţe de muncă mobile Autorităţile concurenţei din aceste ţări se confruntă cu probleme dificile ridicate de poziţia dominantă a unor firme Conform majorităţii legislaţiilor ce vizează asigurarea concurenţei, nu este ilegal ca o firmă să deţină o poziţie dominantă pe piaţă sau să fie monopolistă Firmele monopoliste se pot găsi pe această poziţie, fără să fi dorit eliminarea concurenţei existente sau împiedicarea apariţiei acesteia De aceea, poziţia dominantă nu contravine legii prin ea însăşi, fiind sancţionat numai abuzul de poziţie dominantă Există două categorii de comportamente în care se poate angaja o firmă dominantă şi care pot fi considerate ca abuzuri de poziţie dominantă Prima categorie include comportamentele prin care o firmă dominantă îşi exercită puterea sa pe piaţă, cum ar fi practicarea preţurilor de monopol sau reducerea producţiei, în scopul creării unei penurii de bunuri Un astfel de comportament este în general „comportament de exploatare”, întrucât firma îşi exploatează puterea pe care o are pe piaţă A doua categorie include comportamentele prin care o firmă dominantă îşi întăreşte puterea pe piaţă, împiedicând alţi concurenţi să intre pe piaţă sau să concureze în mod eficient Acest tip de comportament se numeşte „comportament excesiv”, deoarece exclude concurenţa sau concurenţii Între poziţia dominantă pe care un agent economic o deţine pe o piaţă şi practicile abuzive manifestate în comportamentul lui există o legătură de cauzalitate Faptele anticoncurenţiale trebuie să rezulte din utilizarea poziţiei dominante;legătura de cauzalitate se consideră stabilită atunci când piaţa respectivă se supune regulilor impuse de întreprinderea dominantă, schimbul de produse sau servicii desfăşurându-se numai în condiţiile fixate de aceasta Practicile abuzive pot consta, în special, în: • impunerea, în mod direct sau indirect, a preţurilor de vânzare sau de cumpărare, a tarifelor sau a altor clauze contractuale inechitabile şi refuzul de a trata cu anumiţi furnizori sau beneficiari; • limitarea producţiei, distribuţiei sau dezvoltării tehnologice în dezavantajul utilizatorilor sau consumatorilor;• realizarea de importuri fără competiţie de oferte şi tratative tehnico-comerciale uzuale, în cazul produselor şi serviciilor care determină nivelul general al preţurilor şi tarifelor în economie; • practicarea unor preţuri excesive sau de ruinare, sub costuri, în scopul înlăturării concurenţilor sau vînzarea la export sub costul de producţie, cu acoperirea diferenţelor prin impunerea unor preţuri majorate consumatorilor interni 20 10 Concluzii Competiţia – Bine sau Rău? Pe termen scurt: Din punctul de vedere al competitorilor prin existenţa competiției, profiturile şi sectorul de piață al unui competitor scad; Din punctul de vedere al mediului (societăţii) • preţurile scad, calitatea creşte; • există un grad înalt de ocupare a populației Pe termen mediu (se presupune că unii “cîștigă” şi alții “pierd” competiția): Din punctul de vedere al competitorilor • cei care rămîn pe piață au profituri şi sectoare de piață mai mari; • cei care ies de pe piață fie intră în faliment, fie suportă costuri de intrare pe alta piață; Din punctul de vedere al mediului • preţurile cresc, calitatea scade; • societatea îşi asumă protecția socială a disponibilizaților rezultați din falimentari; • se creează condiții şi motivație pentru apariția de noi competitori Pe termen lung Din punctul de vedere al competitorilor • “Învinșii” de ieri pot învăța din metodele adversarilor şi reveni pe piață; • “Învingătorii” de ieri au tendința de a abandona eforturile de înnoire şi adaptare; Din punctul de vedere al mediului • Competiția conduce la cuceriri ireversibile în cunoaștere, în special în tehnologie şi organizare; • Aceste cunoștințe pot fi folosite contrar interesului societății sau pot fi scăpate de sub control 21 11 Bibliografie 1 Preţuri şi concurenţa - Tatiana Mosteanu, Constantin Floricel, Dalina Dumitrescu, Felicia Alexandru Editura Didactică ţi Pedagogică, R A Bucureşti 2 Concurenţa –Abordări teoretice şi practice - Tatiana Mosteanu Editura Economică,2000 3 Economie Politică - Gilbert Abraham Frois 4 http://www scribd com/doc/31944426/CONCURENTA 5 Teorie economică – Andrei Cojuhari, Tatiana Manole, Tatiana Grunzu Facultatea de Economie şi Business, Catedra Teorie Economică şi Marketing Chişinău: U T M , 2004 22 